
Værdikædeanalyse: er der penge i mit specialprodukt? 

Få økonomi i dine specialprodukter. Et økonomisk overblik giver dig handlekraft i din forretningsud-
vikling. Med en værdikædeanalyse på hvert af dine tre vigtigste specialprodukter får du sat beløb på 
udgifter på salg, markedsføring og distribution. 

Vælger du at lancere egne specialprodukter, er det nødvendigt at undersøge nærmere, om indtjeningen står 
mål med de omkostninger, der knytter sig til produktionen. De kendte udgifter på bedriften vil nemlig blive 
suppleret med mange nye omkostninger som f.eks. forarbejdning, emballage, distribution og markedsføring. 

Værdikædeanalysen gør det muligt, at lave en gennemgående økonomisk afdækning af værdikædens udgif-
ter og indtægter på produktniveau. Det kan skabe overblik over optimeringsmuligheder og potentielt et bedre 
økonomisk resultat. Du bør gennemføre individuelle værdikædeanalyser for de udvalgte produkter, der har 
den største omsætning. I forbindelse med værdikædeanalysen vurderes ligeledes den bagvedliggende 
forretningsidés holdbarhed, og du opnår indsigt i dine handlingsmuligheder. Herved er det også muligt at 
vurdere, hvilke led i værdikæden der skal have ekstra fokus. 

Ved at opstille en kalkule får du overblikket over dine valg indenfor omkostninger på produktet f.eks. inden 
du bygger lokaler til forarbejdning af dine produkter. Her er det utroligt vigtigt at finde ud at om man skal 
f.eks. leje lokaler og maskiner de første to år. Herved kan du prøve markedet af for produktet og foretage
investeringen der står mål med efterspørgslen. 

Bevar udviklingskraften.  
Foretages de faste omkostninger for tidligt i opstartsperioden indenfor specialprodukter er der stor risiko for 
at man mister udviklingskraften både mental og økonomisk. Med værdikædeanalysen kan du regne to sce-
narier igennem.  

- Hvis jeg investerer fra starten 
- Hvis jeg samarbejder om lokaler maskiner de første to år 

Ved analysen opnår du overblik over dels de faste omkostninger som er uafhængig af mængden du for 

solgt. Dels får du overblik over antal timer som skal bruges indenfor produktion, salg, distribution, mv. 

Dit udbytte 
Ved gennemgangen af en værdikædeanalyse får du: 
 En test af de økonomiske forventninger, der knytter sig til specialproduktet
 Et stærkt værktøj til kommunikation med uundværlige medspillere som kreditgivere
 Overblik over økonomien i det enkelte produkt, samt hvor i værdikæden der skal sættes ind og

optimeres

http://europa.eu/legislation_summaries/agriculture/general_framework/l60032_en.htm


 Indsigt i, hvilke risici produktionen medfører, og hvilke valg der kan minimere disse. 
 

 

 

 

Med en værdikædeanalyse har du muligheden for at få et økonomisk overblik på dit specialprodukt. Et over-

blik som også sætter beløb på udgifter på salg, markedsføring og distribution. Herved opnår du handlekraft 

til at organiserer din virksomhed og justerer din forretningsmodel.  

 

 

 

Gustaf Bock og William Schaar Andersen, Videncentret for Landbrug 

 

En artikel på en side uden tabeller og med lille foto skal være på 5000 tegn med mellemrum  

En artikel på en side med tabel eller stort foto skal være på 3200 anslag med mellemrum 



 

Deadline for artiklerne er onsdag 23. april 2014 kl. 8.00. Det er meget vigtigt at overholde deadline.  


